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Van data naar
doelgroep

Cultuuruur Schiedam



▪ Introductie Kunstgebouw

▪ Introductie Cultureel Zuid-Holland in kaart

▪ Culturele Doelgroepenmodel (door R2Research)

▪ Vervolg – zelf aan de slag

Programma



1. Toegang tot cultuur

Omdat cultuur essentieel is voor onze ontwikkeling

2. Cultuur voor iedereen

Cultuurparticipatie en cultuuronderwijs (iedereen die 

niet zelfstandig aan cultuur kan doen)

3. Iedereen in Zuid-Holland

Wie wonen er in Zuid-Holland, wie hebben er al 

toegang en wie nog niet en waarom?

Introductie Kunstgebouw
Missie: Toegang tot cultuur voor iedereen in Zuid-Holland



Kennis en onderzoek

Kunstgebouw zet in op een 

steeds meer kennis gedreven 

aanpak bij haar activiteiten 

voor cultuur in Zuid-Holland. 

Kunstgebouw
Toegang tot cultuur voor iedereen in Zuid-Holland

Cultuureducatie met 

kwaliteit

Kunstgebouw is in 2021-

2024 voor 18 regio’s 

penvoerder van het 

landelijke programma 

Cultuureducatie met 

kwaliteit (CMK).

Deskundigheids-

bevordering

De Kunstgebouw Academie 

biedt cursussen en workshops 

voor leerkrachten, 

vakdocenten en 

cultuuraanbieders om hun 

professionaliteit in 

cultuuronderwijs te vergroten.

Educatief aanbod

Samen met partners 

ontwikkelt Kunstgebouw 

educatief aanbod voor 

leerlingen. Zo dragen we bij 

aan cultuur voor alle 

leerlingen, ook in regio’s waar 

dat niet vanzelfsprekend is..

Cultuurparticipatie

Kunstgebouw ondersteunt 

gemeenten en organisaties 

bij het bedenken, schrijven 

of uitvoeren van plannen 

en activiteiten. Daarnaast 

bieden we ondersteuning 

bij fondsenwerving. 



Cultureel Zuid-Holland in kaart

Op basis van onderzoeksdata

kunnen we: 

• Aanbod verzorgen dat passend

is bij de wensen en behoeften

van inwoners

• Gericht sturen op kwaliteit

i.p.v. kwantiteit

• Waardevolle verbindingen

maken

• Een gelijk speelveld creëren



Hoe werkt het dashboard?

https://vimeo.com/928705815


▪ Gemeenten, wijken, buurten tegen elkaar afzetten

▪ Verklarende variabele in onderzoek

▪ Nederlands gemiddelde: 0

▪ Hogere score? Inwoners van een gemeente zijn:

▪ Welvarender 

▪ en/of hoger opgeleid 

▪ en/of langduriger aan het werk.

SES-score

CBS, SES-WOA-score, 2019



Duiding SES-score 
Eventueel met subkop of deze verwijderen









SES-score

Hoe zou je de SES-score in 

kunnen zetten bij het maken

van keuzes over jouw bereik?





Vragen die je met behulp van het dashboard kan
beantwoorden



Opbouw
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Culturele Doelgroepenmodel 

Culturele Doelgroepen Schiedam

Culturele Doelgroepen per buurt

Culturele Doelgroepen in praktijk

Kansrijke Doelgroepen

Culturele Doelgroepen Schiedam



Culturele Doelgroepenmodel
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➢ Ontwikkeld door Rotterdam Festivals

➢ Inzicht in o.a. demografie, socio-economische 
kenmerken, media- en internetgebruik, en 
cultuurgedrag,

➢ Huishoudens in culturele segmenten

➢ Cultuurparticipatie in kaart brengen en verhogen 
(individueel en gezamenlijk)

➢ Landelijke ontwikkelingen

➢ 11 Culturele Doelgroepen

➢ Doorlopende updates / in ontwikkeling



Culturele Doelgroepenmodel
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Culturele Doelgroepenmodel
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Culturele Doelgroepenmodel
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Overlap, visualisaties en persona’s

Meer informatie over het Culturele 
Doelgroepen model is te vinden op de 
website van Rotterdam Festivals en
direct via onderstaande links:

➢ Brochure Nederland

➢ Brochure Rotterdam    

➢ Culturele Doelgroepen 
Dashboards Rotterdam
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https://cultureledoelgroepenmodel.nl/media/lm4b3o45/brochure-culturele-doelgroepenmodel-nederland-1.pdf
https://cultureledoelgroepenmodel.nl/media/lm4b3o45/brochure-culturele-doelgroepenmodel-nederland-1.pdf
https://cultureledoelgroepenmodel.nl/media/kzzjainy/brochure-culturele-doelgroepenmodel-rotterdam-website-1.pdf
https://cultureledoelgroepenmodel.nl/media/kzzjainy/brochure-culturele-doelgroepenmodel-rotterdam-website-1.pdf
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNmY2NGY2MGYtOTczMi00MmJlLWE5MDgtZGU5OGRiMTVkM2IwIiwidCI6IjhjM2VmZGFhLTIzN2MtNDk5MS1iZmVhLTY1MTNhNjQ4N2Q0YyIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNmY2NGY2MGYtOTczMi00MmJlLWE5MDgtZGU5OGRiMTVkM2IwIiwidCI6IjhjM2VmZGFhLTIzN2MtNDk5MS1iZmVhLTY1MTNhNjQ4N2Q0YyIsImMiOjh9
https://app.powerbi.com/view?r=eyJrIjoiNmY2NGY2MGYtOTczMi00MmJlLWE5MDgtZGU5OGRiMTVkM2IwIiwidCI6IjhjM2VmZGFhLTIzN2MtNDk5MS1iZmVhLTY1MTNhNjQ4N2Q0YyIsImMiOjh9


Culturele Doelgroepen
Schiedam

Hoofdstuk 1



Schiedam
De Lokale Vrijetijdsgenieters, de Flanerende Plezierzoekers en de Sociale 
Cultuurhoppers komen het meeste voor in Schiedam

Schiedam omvat een gebied van 
37.894 huishoudens.

De verdeling van de hoofdgroepen bij 
de Culturele Doelgroepen is als 
volgt:

• Intensief 29%

• Medium 22%

• Licht 48%

De Culturele Doelgroepen die in de 
gemeente Schiedam het meest voor 
komen zijn: de Lokale 
Vrijetijdsgenieters (17%), de 
Flanerende Plezierzoekers (14%) de 
Sociale Cultuurhoppers (12%) en de 
Klassiek Cultuurliefhebbers (12%).
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Schiedam
De Culturele Alleseters

De Kindrijke Cultuurvreters

De Weelderige Cultuurminnaars

De Klassieke Cultuurliefhebbers

De Startende Cultuurspeurders

De Actieve Vermaakvangers

De Proevende Buitenwijkers

De Nieuwsgierige Toekomstgrijpers

De Flanerende Plezierzoekers

De Sociale Cultuurhoppers

De Lokale Vrijetijdsgenieters



Schiedam vs. Rotterdam vs. Zuid-Holland
Schiedam lijkt op zowel Rotterdam als Zuid-Holland, bij sommige doelgroepen 
zijn grote verschillen zichtbaar

De grootte van de groep intensief 
kunst en cultuur gebruikers is van 
Schiedam (29%) hoger vergeleken 
met die van Rotterdam (26%) en 
lager vergeleken met die van 
Nederland (33%). 

Schiedam heeft met 22% een gelijke 
groep aan medium kunst- en 
cultuurgebruikers t.o.v. Rotterdam 
(22%) en een kleinere groep t.o.v. 
Nederland (32%).

Wanneer er gekeken wordt naar de 
groep lichte kunst- en 
cultuurgebruikers lijkt Schiedam 
(48%)  een beetje op Rotterdam 
(53%). Er is een groter verschil t.o.v 
Nederland (33%).
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Culturele Doelgroepen
per wijk

Hoofdstuk 2



Centrum – Culturele Groepen verdeling
De Sociale Cultuurhoppers, Proevende Buitenwijkers en Culturele Alleseters zijn het 
meest aanwezig in Centrum Schiedam

De buurt omvat een gebied van 6.039 
huishoudens.

De verdeling van de hoofdgroepen bij 
de Culturele Doelgroepen is als 
volgt:

• Intensief 29%

• Medium 27%

• Licht 44%

De Culturele Doelgroepen die als 
grootste aanwezig zijn in de wijk 
Centrum zijn: de Sociale 
Cultuurhoppers (17%), de Proevende 
Buitenwijkers (15%) en de Culturele 
Alleseters (13%).
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Centrum

De Culturele Alleseters

De Kindrijke Cultuurvreters

De Weelderige Cultuurminnaars

De Klassieke Cultuurliefhebbers

De Startende Cultuurspeurders

De Actieve Vermaakvangers

De Proevende Buitenwijkers

De Nieuwsgierige Toekomstgrijpers

De Flanerende Plezierzoekers

De Sociale Cultuurhoppers

De Lokale Vrijetijdsgenieters

Cultuuranalyse Centrum Schiedam

De Culturele Alleseters 13,1% 6,5%

De Kindrijke Cultuurvreters 3,4% 5,7%

De Weelderige Cultuurminnaars 1,5% 4,9%

De Klassieke Cultuurliefhebbers 11,4% 12,2%

De Startende Cultuurspeurders 8,0% 7,7%

De Actieve Vermaakvangers 4,2% 4,1%

De Proevende Buitenwijkers 14,6% 10,6%

De Nieuwsgierige 
Toekomstgrijpers

3,4% 5,1%

De Flanerende Plezierzoekers 11,5% 14,1%

De Sociale Cultuurhoppers 16,8% 12,4%

De Lokale Vrijetijdsgenieters 12,1% 16,9%

Totaal 100% 100%



Nieuwland – Culturele Groepen verdeling
Flanerende Plezierzoekers, Lokale Vrijetijdsgenieters en Sociale Cultuurhoppers 
komen het meeste voor in Nieuwland

De buurt omvat een gebied van 7.490 
huishoudens.

De verdeling van de hoofdgroepen bij 
de Culturele Doelgroepen is als 
volgt:

• Intensief 20%

• Medium 19%

• Licht 61%

De Culturele Doelgroepen die als 
grootste aanwezig zijn in de wijk  
Nieuwland zijn: de Flanerende 
Plezierzoekers (19%), de Lokale 
Vrijetijdsgenieters (19%) en de 
Sociale Cultuurhoppers (15%).
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Nieuwland

De Culturele Alleseters

De Kindrijke Cultuurvreters

De Weelderige Cultuurminnaars

De Klassieke Cultuurliefhebbers

De Startende Cultuurspeurders

De Actieve Vermaakvangers

De Proevende Buitenwijkers

De Nieuwsgierige Toekomstgrijpers

De Flanerende Plezierzoekers

De Sociale Cultuurhoppers

De Lokale Vrijetijdsgenieters

Cultuuranalyse Nieuwland Schiedam

De Culturele Alleseters 4,4% 6,5%

De Kindrijke Cultuurvreters 5,4% 5,7%

De Weelderige Cultuurminnaars 1,8% 4,9%

De Klassieke Cultuurliefhebbers 8,6% 12,2%

De Startende Cultuurspeurders 7,6% 7,7%

De Actieve Vermaakvangers 4,7% 4,1%

De Proevende Buitenwijkers 6,4% 10,6%

De Nieuwsgierige 
Toekomstgrijpers

7,7% 5,1%

De Flanerende Plezierzoekers 19,4% 14,1%

De Sociale Cultuurhoppers 15,4% 12,4%

De Lokale Vrijetijdsgenieters 18,5% 16,9%

Totaal 100% 100%



Spaland en Sveaparken – Cult. Groepen verdeling
Weelderige Cultuurminnaars, Klassieke Cultuurliefhebbers en Proevende 
Buitenwijkers komen het meeste voor in Spaland en Sveaparken

De buurt omvat een gebied van 3.153 
huishoudens.

De verdeling van de hoofdgroepen bij 
de Culturele Doelgroepen is als 
volgt:

• Intensief 67%

• Medium 21%

• Licht 12%

De Culturele Doelgroepen die als 
grootste aanwezig zijn in de wijk 
Spaland en Sveaparken zijn: de 
Weelderige Cultuurminnaars (27%), 
de Klassieke Cultuurliefhebbers 
(23%) en de Proevende Buitenwijkers 
(11%). 
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Spaland en Sveaparken

De Culturele Alleseters

De Kindrijke Cultuurvreters

De Weelderige Cultuurminnaars

De Klassieke Cultuurliefhebbers

De Startende Cultuurspeurders

De Actieve Vermaakvangers

De Proevende Buitenwijkers

De Nieuwsgierige Toekomstgrijpers

De Flanerende Plezierzoekers

De Sociale Cultuurhoppers

De Lokale Vrijetijdsgenieters

Cultuuranalyse
Spaland en 

Sveaparken
Schiedam

De Culturele Alleseters 7,2% 6,5%

De Kindrijke Cultuurvreters 8,7% 5,7%

De Weelderige Cultuurminnaars 27,4% 4,9%

De Klassieke Cultuurliefhebbers 23,4% 12,2%

De Startende Cultuurspeurders 2,5% 7,7%

De Actieve Vermaakvangers 7,6% 4,1%

De Proevende Buitenwijkers 10,8% 10,6%

De Nieuwsgierige 
Toekomstgrijpers

0,0% 5,1%

De Flanerende Plezierzoekers 2,1% 14,1%

De Sociale Cultuurhoppers 4,4% 12,4%

De Lokale Vrijetijdsgenieters 5,9% 16,9%

Totaal 100% 100%



Buurten – Culturele Doelgroepen verdeling
Veel verschillen op wijkniveau zichtbaar, Spalan/Sveaparken meest cultureel 
actief, Zuid het minst actief
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Culturele
Doelgroepen in 
praktijk



Culturele doelgroepen inzet in de praktijk



Marketing en communicatie
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Publieksonderzoek en culturele doelgroepen
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Slimme keuzes maken
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Kansrijke
Culturele
Doelgroepen



Proevende Buitenwijkers
Proevende Buitenwijkers

Houden van een leuk uitstapje, 
lekker tussen de mensen; als er wat 
te vieren valt, zijn ze graag van de 
partij.

• 40– 70 jaar (veelal 45-60)

• Gezin / samenwonend / 
alleenstaand

• Bij gezin: oudere kinderen (12+ 
jaar)

• Verdienen vooral boven modaal

• Bewoners in de randen van de 
stad/regio die gaan voor 
gezelligheid



Proevende Buitenwijkers – Praatplaat (1)



Proevende Buitenwijkers – Praatplaat (2)



Flanerende Plezierzoekers
Flanerende Plezierzoekers

Vinden sfeer en community 
belangrijk; samen op pad, naar de 
club of samen muziek luisteren.

• < 45 jaar (veelal 30-45)

• Alleenstaand / samenwonend / 
gezin

• Bij gezin: jonge kinderen (tot 12 
jaar)

• Verdienen vooral beneden 
modaal tot modaal

• Mensen met een brede smaak 
qua uitgaan maar weinig middelen



Lokale Vrijetijdsgenieters
Lokale Vrijetijdsgenieters

Buurtbewoners op leeftijd, die 
houden van de wijk en kalmpjes van 
de dag genieten

• > 65 jaar

• Samenwonend of alleenstaand

• Kinderen uit huis of geen kinderen

• Verdienen vooral beneden 
modaal tot modaal

• Gepensioneerden met een 
traditionelere cultuursmaak



Zelf aan de slag?
Dienstverlening

▪ Werksessies bij Kunstgebouw

▪ 30 september ‘2025

▪ 29 januari ‘2026

▪ 21 april ‘2026

▪ 7 juli ‘2026

▪ 13 oktober ‘2026

▪ En kijk ook eens bij:

▪ rotterdamfestivals.nl/agenda

▪ rotterdamfestivals.nl/publieksbereik

▪ https://www.den.nl/agenda



Voorbereiding
Voor publieksanalyses

▪ Data verzamelen

▪ Postcode, huisnr. & toevoeging

▪ Format aanhouden

▪ AVG & onderzoek

▪ Reden: statistisch onderzoek

▪ Verplicht bezoekers te informeren

▪ Privacyverklaring

Postcode Huisnummer Toevoeging
1234 AB 1A
Etc. Etc. Etc.

https://slider.utrechtmarketing.nl/wp-content/uploads/2022/01/Privacy-Voorbeeld-Tekst-UM.pdf
https://slider.utrechtmarketing.nl/wp-content/uploads/2022/01/Privacy-Voorbeeld-Tekst-UM.pdf


Contact:

Inkaart@kunstgebouw.nl

info@r2research.nl

mailto:Inkaart@kunstgebouw.nl
mailto:info@r2research.nl
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